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Источник: индекс потребительского оптимизма NielsenIQ 
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Индекс потребительского оптимизма 
может принимать значения от 0 до 200 
пунктов. Показатель индекса выше 100 
является свидетельством того, что в 
стране преобладают скорее оптимистичные 
настроения, а ниже — скорее 
пессимистичные.  
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Источник: Исследование NielsenIQ «Российский потребитель в кризис» , 2022 
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К январю 2023 года спрос фактически стабилизировался, а инфляция замедлилась 

Источник: динамика омниканального рынка = данные розничных сетей (Скантрек) и данные аудита онлайн-рынка NielsenIQ 
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Источник: динамика омниканального рынка = данные розничных сетей (Скантрек) и данные аудита онлайн-рынка NielsenIQ, 12 месяцев по апрель 2023 года.  

Онлайн-рынок и минимаркеты показывают самую высокую динамику натуральных 

продаж год к году. Но и самую высокую инфляцию. 
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Источник: динамика омниканального рынка = данные розничных сетей (Скантрек) и данные аудита онлайн-рынка NielsenIQ, 12 месяцев по апрель 2023 года 

Продажи FMCG постепенно стабилизируются 
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Если у вас возникли вопросы, пожалуйста, свяжитесь  

с вашим контактным лицом в NielsenIQ или напишите нам: 

 

nielseniqrussia.info@smb.nielseniq.com 

Следите за результатами свежих исследований  

NielsenIQ в нашем телеграм-канале: 

 

t.me/nielsenrussia 


